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ario bajista que ha
res estrellas del Jazz,
articipa en el Ciclo

. 1906 ‘Musica para una
“ifimerisa minorial.
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NOMBRES PROPIOS

DIEGO GRONDA
ARQUITECTO E INTERIORISTA

Disenar experiencias

NO CONCIBE CONSTRUIR UN EDIFICIO SIN INTERVENIR EN SU INTERIOR.
HOTELES Y RESTAURANTES DE TODO EL MUNDO LLEVAN SU FIRMA.

TEXTO JUAN LUIS GALLEGO
FOTOGRAFIA JOSE SALTO

EN EL APARTAMENTO DENUEVA
YORK enel que vivia mientras complctaba
sus estudios de Arquitcctura, todo el interior
eraobra suya: habia pinmdo los cuadros, dise-
nado lailuminacion y construido los mucebles.
Por la manana era un taller; por lanoche, un
espacio pcrfcctamcntc amueblado. (@zés por
esola dclgada linca que scpara la arquitectura
del interiorismo no existe en el caso de Dicgo
Gronda, mds aun cuando el grucso de su ca-
[ICra transcurre entre proyectos de hostelerfa y
restauracion: uno de los mds recientes, diversas
dreas del VP Plaza Espana Design, en Madrid,
pero también un Mandarin Oriental en Mia-
mi; un Virgin en Chicago; un W en Paris o los
restaurantes ZELA de Londres e Ibiza, entre
otros muchos en el mundo, siempre de lujo y

sicmprc con el suficiente impacto para colarse
entre los imprcscindiblcs de todo visitante.

“Laarquitecturay el interiorismo tienen
que trabajar juntos, como uno. Un edificio es
una estructura viva, habitada por mucha gente.
Disefamos experiencias —Cxplica—. Nuestros
clientes no ganan dinero porque la gente se
haga un Jeﬁe enla pucrta del edificio, sino
porque coma en sus restaurantes; beba en sus
bares y duerma en sus habitaciones’

Ni ¢l sabe cuando empezO a tener esto tan
claro. Pero lo cierto es que este plantcamicnto
“de sentido comun” cxph’ca algunas de sus
decisiones vitales. Como que, tras estudiar
arquitectura en su pafs, Argcntina, y merecer la
Medalla de Oro del American Institute of Ar-

chitects tras su master en Estados Unidos, eli-

giera entre una cascada de ofertas una empresa
de interiorismo. La experiencia como director
de Diseno en Tony Chi & Associates, donde
se Cncargé del interiorismo de grandcs hoteles,
“descubriendo cémo el disefio conecta con los
usuarios, como les hace sentir mejor o peor’ le
confirmé lo acertado de la eleccién. Y le sirvio
también para descubrir su estilo 0, mcjor, que
no querfa un estilo, que prcfcrl’a enfrentarse a
cada proyecto como si de un lienzo en blanco
se tratara. Si Toni Chi era facilmente reconoci-
ble, Gronda quiso cambiar el paso: “Mds que
el cliente se adaptc amiestilo, prcﬁcro buscar
con el cliente el estilo que se necesita paracse
cspcciﬁco proyccto’: enel que lo que ¢l lama
‘requerimiento demografico’a qué tipo de
pL’]blico va dirigido, juegaun papcl fundamen-

tal. “Generacion X, millenials, bipsters, yuppics...
Todos tienen puntos de vista diferentes y csa
forma distinta de pensar cs lo que nos atrac.
Eligi(’) Espaﬁa por razones pcrsonalcs, pero
en Rockwell Group, donde habfa recalado, no
querfan dcsprcndcrsc de él, as que le pidicron
que aprovcchara para montar la division de la
empresa en Europa. Lo hizo, la llevo al éxito Y,
por fin, decidié seguir por libre, en Studio
Gronda, un equipo de 18 personas para el que
derrocha clogios y desde el que pucdc, por fin,
controlar casi pcrsona]mcntc cada proyecto,
aunque la mayorfa s desarrollen a miles de
kilémetros. Para Madrid se ha reservado un
auténtico reto: la reconversion del mitico
restaurante ]ockcy en el nuevo Saddle, cuya

inaugumcién se prcvé enoctubre. ™

Sobre estas lineas:

David Gronda, en el VP
Plaza Espafia Design, en
Madrid. Su estudio se ha
encargado del interiorismo
y decoracion de las areas
de restauracion, eventos,
wellness y el Ginkgo Sky
Bar, con piscina y terraza
panoramica y con acceso
propio.

En la otra pdgina, de
izquierda a derecha:

Interior del restaurante Tatel
de Miami y barra del Ginkgo
Sky Bar, en Madrid.





