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ARGENTINO GLOBAL

Director creativo de
Rockwell Group Europe,
este arquitecto disena
desde hoteles hasta res-
taurantes que hacen vivir
experiencias Gnicas.
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Preparamos una guia para
sacarle el jugo a un barrio
con mucho para ofrecer y a
buen precio: desde géneros
de cortinas y tapiceria hasta
articulos de bazar y cotillén.
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TENDENCIA

Color y texturas suaves y
envolventes, una constante
en los mejores disefios que se
vieron en la iltima edicidén de
el Muebie de Mildn.

Una cabafia en Villa La Angostura:
explora todas las posibilidades de {a
madeara (Pag.18)
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Maestro
del tiempo

Arriba, el W Hotel en la isla de Vieques, Puerto Rico. Aca, el complejode
oficinas y shopping Juana Manso 969, el primer poyecto de Rockwell
Group en nuestro pais, llevado a cabo en colaboracion con el estudio de
Mario Roberto Alvarez.

El arquitecto argentino Diego Gronda, director creativo
de Rockwell Group Europe, disefia desde hoteles hasta
terminales de aeropuerto en geografias tan diversas
como Estados Unidos o Qatar. Su iltimo proyecto,

en Puerto Madero, sigue la consigna del resto: crear
experiencias Unicas. TEXTO: LUCRECIA ALVAREZ

PARA EL ARQUITECTO DIEGO GRONDA, QUIEN CON SOLO 42 ANOS LLEVA
20 disefiando los m4s heterogéneos espacios, hoy, lujo es tener tiempo. En ese sentido,
trabaja dia a dia “creando experiencias”, como él mismo lo define desde su oficina en
Madrid. Especialista reconocido internacionalmente en disefio de interiores, llegé a esa
disciplina per pura casualidad, gracias a una beca de IFC (International Finance Cor-
poration, una rama del Banco Mundial) que gané mientras estudiaba Arquitectura en la
UBA. De un dia para otro, se encontré abordando sucesivos proyectos de interiorismo
¥, sin embargo, abandoné esa promisoria carrera local para ir a Nueva York a hacer una
maestria que combinaba filosofia, arquitectura y sociologia en el Parsons School of De-
sign. Sin siquiera saber que existia, Gronda gand el premio a la excelencia académica de
la ATA (American Institute of Architects) —fue el primer latinoamericano en recibirlo—, y
poco podia imaginar las puertas que ese galardén le abrirfa. Répidamente, se convirtié
en una figura codiciada por los headhunters y, pudiendo elegir, ingresé en el estudio de
Tony Chi, uno de los mejores interioristas del planeta. El joven arquitecto comenzaba a
desplegar sus alas: literalmente, antes de los 30 ya habia dado varias vueltas al mundo.

¢De qué modo se logra empatizar con clientes de todas partes?

Hay que ir aprendiendo los rituales de cada cultura, un desafio intelectual agotador,
pero fascinante. Creo que el ser argentino me ha dado herramientas: cuando uno tiene
que aplicar disefios sofisticados en paises en vias de desarrollo, debe adaptar el discurso
a sus pardmetros.

¢Hay una definicién global de lujo?

Creo que es més bien cultural porque, si bien ahora todos nos estamos acercando,

las culturas viven desfasadas en el tiempo. En los 90, en Dubdi, el lujo pasaba por las
canillas de oro sélido con forma de pato, y el valor del disefio estaba dado por cudnto
habia costado. Ahora, demostrar que se ha gastado mucho no es interesante, sino haber
logrado un concepto maravilloso por la menor cantidad de dinero.

¢Y cémo se crea lujo desde el disefio?

Con espacios que emocionan, que educan y que estimulan. El disefio que emociona
apela al espiritu: tener tiempo es un lujo pero, como no soy fisico, sélo puedo estirarlo
de manera psicolégica, aislando a la persona de sus problemas y transportdndola a un
espacio distinto, de donde salga feliz. El disefio que educa apela a la mente: usamos
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muchisimo el concepto de relato, para que ese lugar tenga
sentido en la ciudad que habita, por ejemplo. Finalmente,

el disefio que estimula apela a los sentidos. {Cudntas veces
hemos visto sillas metdlicas hermosas en las que una mujer
con minifalda estd incémoda! Pero, ademas de lo funcional,
hay otros factores que influyen en el comportamiento, por eso
controlamos desde el color del ambiente hasta su temperatura,
nivel de ozono, de oxigeno y de humedad.

¢No es utépico pretender la inmersién del cliente en una
experiencia cuando la tendencia es estar conectados
permanentemente?

Luchar contra eso es absurdo, pero los que tenemos més de 30
necesitamos recogernos, escapar del ruido, de internet y de las
noticias en tiempo real. Simplemente, tenemos que recono-
cer la limitacién de que no pertenecemos a esa cultura. Yo ya
estoy pensando en un ambiente nuevo en las casas: un espacio
donde aislarse, sin wi-fi, ni teléfono, ni timbre... Un lugar para
estar off line.

¢La belleza es un objetivo?

La innovacién es un objetivo. Hay muchisima gente talentosa
que puede hacer cosas lindas, pero, para nosotros, eso esta
descartado: por supuesto que lo que hagamos ser agradable,
pero necesitamos redefinir c6mo se va a habitar un espacio.

El concepto de innovacién puede ser tramposo si se basa
simplemente a la extravagancia.

Ese tema, muy debatible, para nosotros es terriblemente im-
portante. Llamar la atencién —con buen o mal disefio— es muy
f4cil. Lo dificil es crear un espacio que asombre la primera vez
y que vuelva a sorprender la segunda y la tercera. Creo que es
precisamente eso lo que nos diferencia: la capacidad articular
los espacios, porque esa sensacién de descubrimiento perma-
nente es lo que hace que la gente siga visitando un local.

El restaurante Adour Alain Ducasse en el hotel St.
Regis de Nueva York: sobre el cuero de la barra se
proyecta un mend interactivo para elegir el vino con

un movimiento de la mano (arr., der.). El camién del
proyecto Food Revolution, del chef britanico Jamie
Oliver, fue disefiado para llevar a todo EE.UU. su
campana de habitos alimentarios saludables. De
modo gue la terminal de la aerolinea JetBlue, en el
aeropuerto JFK, fuera un tugar que redujera el estrés de
volar, los integrantes de Rockwell Group Europe (Diego
Gronda es el'segundo abajo, desde la izq.) convocaron
al mejor coredgrafo de Broadway.
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